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Resumen:

La caricaturizacion hacia todo lo que significa, es la forma mas patridtica y antipatriética
que existe para hablar de Espafia. Es una sefia de identidad irrepetible, y quiza la Unica
que se puede hallar sin excepcion en toda la ciudadania culturalmente espafiola. Esta
actitud ante un sistema social, politico y cultural ha encontrado muchos medios por el
cual expresarse, incluso gracias a ello ha conseguido elevarlos a una magnificencia
globalmente reconocida. El Siglo de Oro de literatura espafiola (s. XVII-XVIII) es un
ejemplo muy claro, pero también lo puede ser el refranero espafiol y cualquier otra forma
de expresion artistica o popular. Hoy tendemos a expresarlo mediante memes, esa popular
forma de difusion de una idea acompafada de contenido multimedia que se difunde a

través de internet y las redes sociales.
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Introduccion

Era necesario, para atraer la atencion y declarar la intencion de este ensayo, que
aparecieran en las primeras lineas las palabras meme y Espafia. Pero tras esta primera
impresion, cabe decir que esta lectura difiere en gran medida de la concepcién
popularmente conocida de meme. La intencion es acercarse al concepto de la memética,
entendido como el ‘arte de hacer memes’ pero desde su origen real, que como veremos
nada tiene que ver con las redes sociales. Un primer acercamiento al concepto nos lo
ofrece Pedro Bafios (2020), el cual nos dice que “Podemos definir memética como la
transmision social de ideas sintetizadas”. Y si recordamos, nos interesan esas ideas
sintetizadas (memes) propias de la cultura espafiola, las cuales creemos que son capaces

de orquestar la opinion publica.

El contexto sobre el que transcurrira el ensayo sera la era de internet y la informaética,
donde ha surgido el fenémeno de las redes sociales, un ya mas que conocido objeto de
discusion. No seran nuestro objeto de estudio, inicamente el medio sobre el que en gran

parte trabajaremos.
Origen del concepto

Partimos de una premisa principal, que es que el medio por el que se transmiten las ideas
0 memes ha cambiado, que incluso ha multiplicado exponencialmente su transmision,
pero que hay ideas que prevalecen eternamente. A partir de aqui, el objetivo real a la vez
que humilde del ensayo, es presentar un analisis tedrico y practico de la configuracién de
esta opinion pablica en Espafia a través de los memes, los cuales, caminan entre nosotros
mucho antes que el primer ordenador fuese ni tan siquiera imaginado.Tan extrafio es que
en un ensayo académico aparezca la palabra ‘meme’ como lo serd para muchos jovenes
descubrir que una de las palabras mas utilizadas de la época tecnoldgica, es anterior a la
misma. La palabra meme es una abreviatura inspirada en la palabra ‘mimeme’ de raiz
griega, que acuna R. Dawkins en su obra “El Gen egoista” (1971, pag. 259). Quiza nos
suene familiar o nos remita al verbo mimetizar, y estariamos en lo cierto, su significado
es imitar, copiar o replicar, y su uso es mas bien propio del argot cientifico. Dawkins
escoge la raiz a consciencia porqué defiende que “toda vida evoluciona por la
supervivencia diferencial de entidades replicadoras” (1971, pag. 258), es decir, por el gen
o molécula de ADN. Asentado sobre esta idea, establece un paralelismo entre los seres

vivos y las ideas 0 memes, los cuales considera que “se propagan (...) al saltar de un



cerebro a otro mediante un proceso que, considerado en su sentido mas amplio, puede

llamarse de imitacion.” (1971, pag. 260).

Llegados a este punto, sabemos que los memes (ideas) son para Dawkins (1971) una
unidad o gen del universo cultural, con su propio ciclo evolutivo regido por la méxima
darwinista de que solo los méas preparados sobreviven. Existe entonces, una competicion
de memes que pugnan por replicarse o prevalecer en el acervo cultural (1971, pag. 270).
Seguramente surja la incognita sobre si todas las ideas son memes, es decir, si todas las
interpretaciones que puedan aparecer de una idea son nuevos memes. La respuesta es no,
lo que prevalece es la “idea-meme” como puede serlo la Teoria de la Evolucion de
Darwin, la cual puede ser filtrada en cada cerebro humano e interpretado con sus palabras,
pero sin desligarse de su idea origen (1971, pag. 269). Obviamente, dentro de esta
competicion y filtracion de cada idea-meme, solo las que tienen mas influencia
sobreviven, y muchas otras perecen. Pero a diferencia de los seres humanos, que estan
condenados a perder sus genes a medida que los transmiten a sus descendientes, las ideas
pueden mantener intacto su gen y sobrevivir inmutables como preveia Platon (1971, pags.
274-275).

El mundo virtual y la mercancia 2.0

Durante los ultimos seis afios (2014-2020), ha aumentado un 24% el acceso a internet en
los hogares esparioles segun el INE, hoy, el 97% tiene acceso a la red. Este crecimiento
exponencial es una muestra de la migracion de la sociedad espafiola hacia el que podemos

llamar “mundo virtual”.

Cuando Guy Debord (1967, pag. 57), parafraseaba a Clark Kerr sobre que en EEUU la
“produccion, distribucion y consumo de los conocimientos acapara ya anualmente el 29
por 100 del producto nacional de los Estados Unidos; (...) y prevé que la cultura debe
tener en la segunda mitad de este siglo el rol motor en el desarrollo de la economia”, se
anticipaba al mundo que hoy conocemos, aunque no acababa de hilar sobre el motor.
Debord escribe estas lineas en el afio 1967, por eso es comprensible que no acertara en el
motor que capitanearia el desarrollo de la economia porque era dificil imaginar el porvenir
de la revolucién informatica que hoy navegamos, pero hilaba bastante fino al centrarse
en la “produccion, distribucion y consumo de conocimientos”. Hoy consumimos
productos, peliculas, series, musicales, documentales, articulos, tesis doctorales, ensayos,

novelas, manuales académicos, presentaciones, charlas, comparecencias de los gobiernos,



sesiones parlamentarias, entrevistas, ruedas de prensa e incluso votamos en ciertos
procesos participativos por internet. Esta enumeracion es solo una pequefia parte, de todo
lo que podemos encontrar en el mundo virtual, lo que nos lleva a concluir que pocos
reductos quedan en cuanto a contenido cultural o de conocimiento (término mucho mas
general), que no hayan sido digitalizados. Si abordamos el contexto actual, la pandemia
de la Covid19 ha facilitado que se asiente todavia mas la idea global, practicamente
aceptada como necesaria e indispensable, de digitalizar todo aquello que se produzca, o
al menos, estar preparados para ello. Incluso los seminarios universitarios o las clases en
institutos, que eran los ultimos adalides del conocimiento presencial, han sido
digitalizados algunos por un tiempo, otros para siempre, pero todos estan preparados para

convertirse si es necesario.

Las consecuencias que ha conllevado consumir de esta forma son basicamente dos, la
primera es que dejamos una huella. Nuestros intereses quedan reflejados en forma de
datos de navegacion o interaccion, pero también nuestra identidad real cuando
introducimos nuestros datos legales en un registro o una compra, por ejemplo. La
segunda, a raiz de la anterior, es que internet es casi un habitat mas del ser humano, hemos
desdoblado nuestra identidad al procesar los datos en la red y hemos establecido nuevas
formas de relacionarnos en ella. Discusion hay sobre si realmente habitamos el mundo
virtual, es dificil asegurarlo, estamos ante un suceso nunca visto. Los humanos hemos
creado nuestras sociedades en base a consensos abstractos, a los que les hemos buscado
un soporte fisico como puede ser una moneda (valor), o una constitucién (organizacion),
0 un edificio (representacion del poder), incluso reconocemos “normas no escritas” en
muchos ambitos, incluido el parlamentario. (Qué nos impide pensar que un entorno
virtual, soportado por infraestructuras reales, no pueda alcanzar un significado valido para
la nueva sociedad que se nos presenta? Quiza el miedo a aceptar que estamos totalmente
inmersos en un mercado de mercancia multimedia, consumida por una nueva concepcion

de nosotros mismos. Nuestro yo 2.0.

Es Pedro Diezma, director general de Zerintia Technologies, quien da sentido al concepto
‘humano 2.0’: “es el ser que ha integrado en su vida diaria todos los avances
tecnoldgicos.” (La Vanguardia, 12/01/2017). Si hay un momento en la historia que
decanta sin duda, la expansién del fendmeno que estamos describiendo, es la aparicién
del primer iPhone (2007). El smartphone en pocos afios invadio los bolsillos de millones

de personas de todo el mundo, trayendo consigo un conjunto creciente de antiguas y
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nuevas funciones, que ahora se concentran en un solo dispositivo. Des de consultar la
hora (defenestracion del reloj) a relacionarse con las personas (nuevas reuniones
sociales). Esta reduccion de relaciones en el espacio fisico no significa aislamiento segun
Manuel Castells (2014, pag.13), hablariamos de una nueva configuracion de la
sociabilidad que “se reconstruye en forma de individualismo y comunidad en red a través
de la busqueda de personas afines, en un proceso que combina interaccion virtual (online)
con interaccion real (offline), ciberespacio con espacio fisico y local.” Segun el CIS, en
2019 el 98% de los hogares espafioles tenia un teléfono mavil, cifras que superan la
tenencia de ordenadores (CIS, 2019). Esto podria indicar que navegar por internet a través
de un ordenador es mas costoso 0 quiz& no tan necesario para una mayoria, si ya se cuenta
con un aparato (smartphone) que simplifica la navegacion gracias al uso de aplicaciones
(muy intuitivas), y/o que lleva consigo otras funcionalidades que no parecemos dispuestos

a abandonar aun (llamadas, reloj y alarma, fotos...).

No podemos negar, que internet y los smartphones, han traido consigo un sinfin de
ventajas para las personas?, como tampoco que han transformado a la ciudadania hasta
hacerla “prisionera en un universo degradado, reducido por la pantalla del espectaculo
detras de la cual ha sido deportada su propia vida, y no conoce méas que los interlocutores
ficticios que le hablan unilateralmente de su mercancia y de la politica de su mercancia.”
(G. Debord, 1967, pag. 64). En otras palabras, el mundo 2.0 tiene diversos factores que
atrapan al ser humano hasta conseguir que ‘resida en é1’. Por pasos, el primer factor que
ya hemos tratado es la mercancia multimedia que se puede consumir, lineas atras ya
hemos enumerado tipos, y debemos seguir manteniendo esta idea amplia del concepto,
ya que parece dispuesta a volverse infinita, hasta fraguar el hiperconsumo multimedia. El
segundo factor es que nos conecta con todo el mundo, en su doble sentido (personas y
lugares). Internet es la red global de la informacidn, gracias a esta red hemos reducido a
velocidades vertiginosas el intercambio de informacion, pero también la oferta de esta.
Sabemos lo que ocurre en directo en muchas partes del mundo, Gnicamente necesitamos
dos dispositivos conectados a través de internet y de una misma aplicacién para contarnos

qué sucede.

2 Este juicio de valor es un claro candidato para sopesar en una balanza, lo que quizé desvelaria si ha sido
mejor para las personas o para la produccion. Segin Manuel Castells (2009), internet tiene muchos
beneficios sociales, pero advierte que la ciencia todavia no ha logrado atrapar al fenémeno digital dado que
es muy cambiante y su magnitud todavia no es conocida.



La informacion en el mundo 2.0

Durante el siglo XX los “mass media” (medios de comunicaciéon de masas) habian
dominado el ejercicio informativo y solo tenian que compartir antena con las televisiones
publicas de los estados. La comunicacion solo estaba al alcance de quien tenia los medios
y se daba por dos canales principales, la television, radio y prensa. En su definicion queda
claro, “los medios de comunicacion de masas son formas de comunicacion unilaterales,
indirectas y publicas (N. Neumann, 1992, pag. 135)”, que significa que la ciudadania

actua exclusivamente como receptor de la noticia.

Este paradigma empieza a ponerse en duda a medida que internet alcanza su forma de red
global, y a la vez que se expande, el intercambio de informacion cambia. Hoy lo podemos
observar claramente a través de las redes sociales u otros medios digitales, los cuales
suman a la ciudadania al ejercicio comunicativo, y esto es de vital importancia, pues
reciben la capacidad de poder ser también un emisor. Es gracias a esta capacidad en la
que se fundamenta el principio fundacional de internet, en que todas las personas podran
tener libertad de expresion cuando quieran ser emisores y en consecuencia, muchas

fuentes “libres” a las que acudir cuando deseen ser receptores.

Antes de adentrarnos mas en el campo de la comunicacion, es de vital importancia situar
bien el contexto en el cual se encuentra el ejercicio informativo de la ciudadania en
nuestro pais. Existe un debate que es importante que se aclare en los proximos afios, pero
gue es necesario gque sea expuesto y matizado aqui con datos oficiales. Quiza predomina
la sensacion de que las redes sociales e internet han copado el canal informativo y que
son el primer medio por el cual la ciudadania espafiola se informa sobre politica o
actualidad. EI CIS en su estudio n°3263 (2019) desmiente esa idea situando a la television
con un 61% como el medio preferido de los encuestados para informarse, y la iguala a los
demas medios como segunda y tercera opcion (total 77%). En esta pregunta, hay una
reflexion que debiera llevarse a cabo, pues no se pregunta por la diferencia entre prensa
tradicional y prensa digital. Es importante ya que, en las plataformas como Twitter o
Facebook, los usuarios pueden informarse de prensa digital a través de las cuentas de los
medios de comunicacion, y eso puede llevar a confusion de los encuestados. El efecto
que tendria aclarar estas opciones podria repercutir claramente en los resultados y
descubrirse otro comportamiento de la ciudadania, como lo es la lectura de titulares en
forma de tuit que, sin acceder al contenido de la misma, podriamos considerarlo como

informarse a través de redes sociales.



En resumen, en la actualidad la Television, espacio preferido y antoldgico de los “mass
media” sigue teniendo un papel importante en la comunicacion e informacién politica en

Espafa. Sin duda, esto tiene un posible efecto que detallaremos més adelante.

Eric Schmidt (Nueva York, 1999) explicaba en Internet World Trade Show, que “Internet
es el mayor experimento anarquista que ha llevado a cabo la humanidad™3. Esto era fruto
de la concepcidn que se tenia entonces de internet como una red descentralizada. Por
entonces, podiamos sofiar que los humanos alcanzariamos la independencia informativa
y la libre expresion gracias a un espacio no regulado como internet, tal y como se redacto
en la “Declaracion de Independencia del Ciberespacio” de J. Perry Barlow (1996). La
paradoja actual de internet es que mantiene un sustrato, casi la totalidad de su ser, aun
regido absolutamente por los principios anarquicos y con una dificultad técnica elevada,
pero el grueso de la poblacién mundial no navega en él. Se calcula que el 96% de internet,
también conocido como “Deep web” no es accesible para los navegadores estdndar y que
en el 4% restante es por donde navegamos la mayoria, es decir, los usuarios basicos
(Xataka, 29/09/2019). Dentro de este internet de superficie, perdemos parte del control y
nos regimos por las normas de las plataformas que utilizamos. Como intentaremos ver,
es una gran pérdida de soberania informativa. ¢Es realmente “el internet de la mayoria”
el sofiado experimento anarquico? Castells es de la opinién de que la interaccién en red
“todavia es en gran parte espontanea, desorganizada y con miembros y finalidades
diversificados” (2000, pag. 421). Pero queremos desde aqui responder a esta pregunta
teniendo en cuenta que en él no solo habita el ser humano, también se han trasladado
instituciones, partidos y medios de comunicacién, y el habitaculo nos lo alquilan unas

pocas grandes empresas.

Es dificil encontrar un medio de comunicacion que no tenga presencia en internet, bien a
través de su pagina web, de las redes sociales 0 ambos. Lo mismo ocurre con los
organismos gubernamentales, los partidos politicos, las organizaciones ciudadanas y toda
aquella institucion que desee comunicar. La maxima aspiracion comunicativa de estos
actores es plagar la opinion publica de su “mercancia multimedia”, hablamos tanto de
ideas como de productos. Esta conquista es posible gracias a que “Las herramientas
digitales crean grupos de pertenencia que condicionan las conductas, ya que crean

corrientes de opinion ampliamente aceptadas, y ello debido a dos mecanismos

3 Original en inglés: “In many ways the Internet is the world's largest experiment in anarchy.” (New York,
1999).



convergentes enunciados por Carl Sunstein: el efecto cascada y la polarizacion de grupos.
(Alonso, 2016, pag. 97). El efecto cascada es lo que conocemos como tendencias en la
red, y por lo general, los distintos grupos de opinidn que se expresan en la red defienden
y/o atacan estas tendencias. En Twitter por ejemplo, encuentra en el algoritmo de la
plataforma su mejor aliado. En su configuracion por defecto, Twitter nos muestra siempre
aquellos contenidos que mas nos interesan, esto es posible a esa identidad que creamos
cuando navegamos. Tanto para los medios, como los partidos o las empresas, esta es la
informacidn que mas anhelan, porqué emana de nuestra inocencia a la hora de navegar en
la red, lo que les proporciona un retrato muy sincero de nosotros mismos. Con esta
informacion extraible gracias a distintas herramientas web como Twitter Analitics,
SproutSocial, Phantom y muchas otras, se pueden realizar campafias politicas,
lanzamientos de productos o tratar los temas del dia. Algunas es cierto que son gratuitas,
como la primera, pero el resto son de pago. A parte de su coste, también son necesarias
habilidades para tener presencia en red o marcar tendencias. Los tres tipos de actores que
venimos nombrando, tienen contratados perfiles profesionales dedicados a la
comunicacion por red, personas con las habilidades obtenidas a traves de unos estudios
que actualmente se cursan a través de Masters o Postgrados. A parte de ser estudios
avanzados y de alta cualificacion, también hay un factor econémico que decanta poder o
no estudiar, por ejemplo, Marqueting y Comunicacion Digital. De hecho, hemos realizado
una busqueda de las 9 mejores universidades segun Business Insider (Iglesias Fraga,
2019) y solamente 3 son publicas, el resto privadas y con precios que oscilan entre los
7.000 y 10.000€.

No es especular, decir que estas herramientas forman parte de los medios de produccién
de la mercancia multimedia, y que su dominio total no esta al alcance de toda la

ciudadania.

Hemos comentado que ser usuarios de internet no es un papel que puedan desarrollar
todas las personas de la misma forma, por eso hoy las aplicaciones dominan la interaccién
en internet porqué han simplificado mucho la consecucion de objetivos, prueba de ello,
también lo es que solo el 4% de la interfaz de internet esté siendo utilizada por el genérico
de poblacion mundial. Una de las dificultades que tienen los usuarios de la red global y
gue no ha sido nombrado aun, es la busqueda y seleccion de fuentes oficiales y el descarte
de “fake news”. Internet mantiene todavia grandes dindmicas de informacion libre,

incluso dentro de plataformas como las GAFAM, hay corrientes de comportamiento que
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escapan a sus normas de uso y condiciones, pero como hemos visto en la realidad, se esta
reconduciendo. El Gltimo y gran ejemplo de la reconduccidn de un comportamiento en la
red ha sido Donald Trump, el cual vio el pasado 8 de enero como Twitter censuraba su
cuenta personal tras el “Asalto al Capitolio” alegando incitacion a la violencia (Twitter
Inc, 2021). La reflexion que debieran suscitar estas noticias no es cuanto de peligroso es
un tuit, sino cuanto lo es que una gran corporacion pueda tener la capacidad de actuar

como jueza o intervenir en la politica de un pais.

Hasta ahora las personas habian depositado la confianza en unos medios de comunicacién
oficiales para que les explicasen los sucesos diarios. Este es el caso de la television, y
puede ser la respuesta a la incognita que plantedbamos sobre por qué un 77% sigue
prefiriendo informarse a través de ella. Basicamente se puede deducir que la television
tiene un grado mayor de veracidad e institucionalidad, gracias a que identificamos su
estructura. Como contraprueba, ya hace afios que en redes sociales se implementé la
verificacion de perfiles para que los usuarios identificaran las fuentes oficiales. Hubo un
momento en internet en el que cualquiera podia hacer creer a los demas que era el Donald
Trump verdadero, hasta que una etiqueta azul aparecio al lado de su nombre de usurario
y se cerr0 el debate. Las grandes plataformas de internet también buscan la credibilidad
y la confianza de sus usuarios, y la mejor forma es revestirse de una estructura, una

imagen, tal y como han hecho todas las corporaciones. Un uniforme es ahora un “tic azul”.

¢Qué ha ocurrido entonces? Que los medios de comunicacion, las instituciones o las
personas de relevancia, han trasladado la presencia y el papel que tenian en la sociedad,
al mundo virtual. Esto ayuda y mucho, a que sigan manteniendo la capacidad de influir,

como hemos analizado, a través del efecto cascada. Pero no se detiene aqui.

Manuel Castells nos dio el indicio de sospecha en 2000 en su obra “Comunicacion en la
era digital” (pag. 436), donde a pesar de ser férreo defensor de la funcién social de la red,
reconocio que la infraestructura que sostiene el conjunto de la red, tanto virtual (las webs),
como fisica (servidores o0 antenas) acabaria concentrandose en unas pocas empresas de
enorme calado y sus intereses comerciales prevalecerian. La profecia se ha cumplido, hoy
hablamos de los gigantes tecnoldgicos que resumimos en los Google, Amazon, Facebook,
Apple y Microsoft (GAFAM), quienes controlan practicamente la mayoria de las
plataformas y aplicaciones que funcionan, o mejor dicho, que su uso predomina en
Internet. Uno de los mayores exponentes del dominio de los medios de produccién
multimedia es el gigante tecnoldégico Amazon, que acoge en los Amazon Web Services
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(AWS), el servicio que dan otras plataformas como Facebook, Twitter (Jampp), Netflix
o LinkedIn.* Pero no todo transcurre Gnicamente sobre una pagina o medio digital, estos
para que funcionen necesitan de la técnica y de estructuras fisicas, lo que siempre se ha
conocido por capital productivo (fabricas), ahora son cables, antenas y servidores.
Encontramos toda la infraestructura depende también de grandes compaifiias telefénicas,
como puede ser el caso mas cercano de Movistar (Telefénica) la cual es la mayor
operadora de telefonia e internet en Espafia (mayor nimero de antenas y cuota de
mercado), e incluso ha empezado su expansion al extranjero tras fusionarse con 02 y
Virgin Media (Millan Alonso, El Pais, 2020). Y no solo las antenas, también de quién
construye los cables submarinos para conectar los continentes o incluso quién da la

energia a los servidores para que internet funcione.

Es muy dificil que ante esta acumulacion de poder pueda vivir el ser humano 2.0 en
anarquia, dependemos de los servicios que nos proporcionan grandes empresa y grandes
medios. Nosotros tenemos una capacidad de uso, un espacio con unas normas de uso, un
rol en este espacio y tenemos que creer que internet es un experimento anarquico, cuando

para la gran mayoria es solo una nueva construccion de lo que ya existia en el mundo.

Espafia, tierra de memes

En Espafia 0 mejor dicho, en la cultura espafola, hay ciertas ideas y creencias que han
sobrevivido generaciones, bien adaptandose, o bien permaneciendo inmutables. Decia
Ortega que “esas ideas que son, de verdad, “creencias” constituyen el continente de
nuestra vida Y, por ello, no tienen el carécter de contenidos particulares dentro de ésta.
Cabe decir que no son ideas que tenemos, sino ideas que somos. Mas adn:
precisamente porque son creencias radicalisimas se confunden para nosotros con la
realidad misma—son nuestro mundo y nuestro ser” (Ortega y Gasset, 1940, pag. 2). En
nuestra introduccién exponiamos esa idea que ronda en el imaginario de muchos sobre
que la ciudadania culturalmente espafiola, tiende a caricaturarse a si misma en un ejercicio
de identificacion nacional. EI quid de la cuestion es que, si esta idea se vuelve creencia,
viviremos en ella, y sucedera igual con todas las creencias que la ciudadania haya

aprehendido. EI mejor método para que suceda la transformacién no es otra que la

4 Informacidn que puede contrastarse en la misma pagina web de AWS, en seccién de “Soluciones - Casos
practicos”.
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repeticion, la transmision de generacion en generacion y finalmente la asimilacion.

Hablamos de pura transmision de ideas socialmente aceptadas, de memeética.

Acerca de hacer aprenderse creencias, nuestra sociedad entiende mucho, hemos expuesto
en los apartados anteriores la idea de opinion publica en las redes y también la naturaleza
del entorno por donde transcurre. Ahora finalmente, tras ver que cada vez ha tomado méas
importancia la comunicacion y la creacion de contenido multimedia, nos adentramos a
ver qué tipo de sociedad se ha configurado tras todo ello, sospechamos que es una
sociedad que vive por y para el espectaculo. El concepto espectaculo lo entendemos por
no “un conjunto de imégenes, sino una relacion social entre personas mediatizada por
imagenes” (Debord, 1967, pag. 3). Esta es quiza la perfecta definicion de la raz6n de
existir de los memes, los necesitamos para relacionarnos, para transmitir conceptos, ideas
y creencias. También se ha dicho y muchos lo creen gue tenemos un sentido del humor
distinto, si mas no, hay un tipo de humor capaz de encajar estas creencias y hacerlas mas
“digeribles”. Espana parece haber entrenado en aquello de caricaturizarse, pero ahora la
forma que tenemos de hacerlo es mediante el contenido multimedia, editable casi por el
grueso de la poblacién. Gracias a las aplicaciones y plataformas webs, hoy muchas
personas pueden convertirse en Gongora y retarse con Quevedo, de hecho, hay usuarios
que emulan a estos personajes histéricos a través de perfiles en Twitter. Es una prueba
méas de la capacidad casi ilimitada que tiene internet de crear contenido, personas
transformandose en otras para usar el lenguaje y las ideas de otra época, para entender el

presente.

Sin perder el hilo de tan reconocidos autores, sabran que en su momento habia corrientes
que apoyaban a uno u a otro, esto es lo que hoy llamariamos polarizacién. Nos adentramos
en este concepto porqué en la memética, no todo es humor. Creemos que hay un tipo de
meme que ha mutado hacia una forma mas agresiva de su ser, hay imagenes que se
replican con la finalidad de despreciar para reafirmarse en uno mismo. Marian Alonso
(2016, pag. 98) la define como “una forma de asimilacion tendenciosa de la informacion
porgue proviene de personas de mentalidad afin o con intereses compartidos; es decir,
“nuestras opiniones se fortalecen y hacen mas extremas cuando las compartimos con
personas afines y estas nos las corroboran, pero también cuando las discutimos con
quienes discrepamos afianzdndonos de nuevo en su error y en nuestro acierto”. Este
proceso es una herramienta muy poderosa sin duda, pues pocos patrones del

comportamiento humano tienen més fuerza que el sentimiento de pertenencia a un grupo,
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para impulsar proyectos e incluso cambios histéricos. Los grandes medios de
comunicacion, las grandes tecnolégicas y los partidos lo tienen muy presente, ellos, que
son “Los especialistas del poder del espectaculo, poder absoluto en el interior de su
sistema de lenguaje sin respuesta, estan absolutamente corrompidos por su experiencia
del desprecio y del éxito del desprecio confirmada por el conocimiento del hombre
despreciable que es realmente el espectador (Debord, 1967, pag. 58). Coincidiran en que
en los ultimos afios el discurso politico en Espafia se ha vuelto muy violento, bronco y
superficial. Entonces, si Debord esta en lo cierto, gran parte de la ciudadania esparfiola
que es espectadora del debate politico estaria corrompida y seria despreciable. La
mercancia que se da, se compra con los votos, y si recordamos, las tltimas elecciones en
las que ha imperado de mayor forma este discurso, alcanzaron unos indices de
participacion historicos. ¢Qué es sino, una gran participacion electoral, el mejor ejemplo

de que el discurso tiene éxito?

Los partidos politicos, pero también otras personalidades con intencionalidad de
influenciar en la politica, transmiten a través de los medios que facilitan los otros dos
actores. Es un circulo de intereses y necesidades que se retroalimenta, sin lugar a dudas.
El caso Trump nos sirve de nuevo para extender esta reflexion. El expresidente era para
Twitter “un empleado modelo” o un “jugador franquicia”, “Debido a la cantidad de visitas
e interacciones que les aseguraba, por no hablar de la permanente atencion mediatica
puesta en sus cuentas personales (publicidad gratuita) ninguno le quiso fuera hasta tener
por segura su caida en desgracia.”(E. Lujan, 2021). Nadie puede negar que durante estos
cuatro afios de “Administracion Trump” se ha escuchado la palabra Twitter en la

televisién como nunca.

Consideramos en este ensayo que el ‘tablero’, sobre el que se dan practicamente muchas
de las batallas meméticas en Espafia, es el relato historico. Y seguramente, de elevar
nuestra mirada a los vecinos europeos encontraremos un porcentaje parecido. Por eso es
muy importante no obviar, en palabras de Guy Debord (1967, pag. 57) que, “el
espectaculo, que tiene la funcidn de hacer olvidar la historia en la cultura” es en este
sentido el objetivo a resistir, 0 a abatir. No hablamos de otra cosa que vencer en el relato
mediante la pérdida de este. Habia una frase a David Fernandez (ex diputado de CUP en
el Parlamento catalan), que decia que “si todo es fascismo, nada es fascismo” y esto
sucede con practicamente toda idea 0 meme que entra en la opinion publica. El abuso

interesado de un concepto, hemos dicho fascismo, pero también ocurre con comunismo
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0 populismo, para y mediante el espectaculo, es automéaticamente convertido en

mercancia de consumo rapido en la opinién publica y vaciado de contenido.

Para dar muestra de las lineas anteriores, hemos contrastado algunos datos mediante una
humilde busqueda a través del programa web SproutSocial y gracias a la actualidad

tenemos un ejemplo muy interesante.

Volumen de palabras clave

lustracion 1. Grafico elaborado mediante SproutSocial.

Como podemos observar en la llustracion 1, hemos realizado una busqueda de dos

palabras clave, fascismo y comunismo en Twitter.

El tiempo transcurre desde el 1 de diciembre del 2020, hasta el 6 de enero del 2021. Y lo
relevante es el gran pico que se eleva durante el Gltimo dia del analisis, el dia del “Asalto
del Capitolio”. La palabra fascismo ha sido detectada 69.579 veces en el pico maximo del
dia 6 y comunismo précticamente a la mitad. Ambas tendencias se encuentran al alza y
se separan de la media del mes de diciembre (15 mil o 20 mil). Una blsqueda avanzada
a través de la plataforma Twitter de las dos palabras, nos reprueba que la tendencia es
consecuencia de los sucesos de Washington, de los cuales, la opinion pablica hace eco

mediante el meme, la idea sintetizada de fascismo relacionable con Donald Trump.

Para parte de nuestra clase politica, el concepto fascismo sintetiza muy bien una serie de
ideas y es un potente mensaje que en un medio como el de las redes sociales cala de forma
rapida, y lo mas importante de todo es altamente transmisible. Es un concepto historico,
de muy recurrente uso desde la Il Replblica hasta nuestros dias, antes ocupaba la
propaganda impresa y ahora las redes. Un referente muy asiduo a utilizar las palabras
fascista o fascismo en publico, es Pablo Iglesias, el cual escribia en Twitter tras declarar
en el Congreso que “Los gritos y las amenazas de VOX al Gobierno y a las instituciones

democraticas no esconden su fortaleza sino su frustracion y sus enormes complejos. Les
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gustaria ser terribles fascistas, pero no pasan de acomplejados reaccionarios.”
(@pabloglesias, via Twitter, 14 oct. 2020). Realmente, la estrategia del Vicepresidente
Segundo, pasa desde hace un tiempo por mentar a VOX como “fascistas acomplejados”
o “intento de fascistas”, la ridiculizacion logra dos efectos, sigue asociando la etiqueta
fascismo a VOX y no cierra la puerta a que se puedan utilizar mas conceptos para
asociarselos, como reaccionarios en este caso, pero también ultraderecha por ejemplo.
Twitter es aquella plataforma que permite expresar mensajes con 250 caracteres, una letra
0 un espacio cuentan como tal, por lo tanto, como méas podamos concentrar ideas, mejor.
Cuantos mas conceptos tengan asociados otros adversarios politicos, mas facil es que
podamos navegar entre mensajes y conceptos. Esto es vital cuando la comunicacion es
tan répida y cambiante, pues nos permite dominar un discurso enteramente o a partes.
Respecto al concepto fascismo, la ciudadania ha captado muy bien este mensaje y hay
distintos memes, tanto humoristicos como mas ofensivos, que interaccionan con €l. Por
ejemplo, el hashtag “Ni un paso atras” o el que podemos ver en ¢l anexo 4. Por el lado
contrario, VOX ha creado una lista de adjetivos para el Gobierno de PSOE y Podemos,
de entre ellos destacamos: comunistas, socialcomunistas, socialcomunistarras, entre
muchos otros. Y a parte, tienden a asociarlos no con Trump, pero si con el Presidente de
Venezuela, Maduro. Las similitudes son claras, adjetivos que concentren ideas y
asociacion a otros lideres politicos que tienen mala propaganda por parte de su espectro
politico. Es un espectaculo, nadie podria decir lo contrario tras ver replicas que vienen y

gue van, en un tono parecido pero cambiando colores y personajes.

Intentando rescatar mas memes historicos, sabemos en nuestra inteligencia colectiva que
Espafia se cree ciertas premisas sobre si misma, que de entre muchas otras, Maria Elvira
Roca Barea (2016) resume las siguientes como las principales: “1.) Espafia es un pais de
gentes ignorantes e incultas. 2.) Espafia esta atrasada. 3.) La Inquisicién y, por ende, el
catolicismo tiene la culpa del atraso y la incultura de Espafa, y en general de cualquier
sitio en contacto. 4.) Espafia no forma parte de la civilizacion.” Las dos dltimas ideas,
quiza debiéramos actualizarlas al lenguaje actual, ahora una parte de la sociedad
responsabiliza a la Iglesia espafiola, pero también al Franquismo, como los dos entes® que
mas desinformacion han causado y que menos han contribuido al desarrollo educativo de

la poblacion espafiola. Y cuando hablamos de civilizacidn, hablamos de Europa, en la

5 A la practica identificariamos a la Iglesia como un aparato mas del Estado Franquista, juntamente con el
gjército y Falange Espafiola.
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linea de creer que Espafia esta lejos de unos estandares avanzados de vida, democracia y
justicia, que si tienen sus socios europeos. Realmente estas creencias se resumen en una
general, el pesimismo historico de la nacion espafiola. Exceptuando la primera idea que
expone Roca Barea, las restantes pueden ser halladas con asiduidad en nuestros
representantes politicos, medios de comunicacion y en general, en cualquier personaje

suficientemente mediatico que pueda configurar la opinion publica.

La idea sobre el atraso de Espafia ha creado en los tltimos afios una fractura de la cual ha
emergido una memeética propia. La batalla discursiva se da o bien, entre los partidos de la
izquierda y la derecha del espectro ideoldgico espafiol o, desde los movimientos que
representan los nacionalismos periféricos (vasco, gallego o catalan). La intencionalidad
es siempre critica, pero puede ser o constructiva o destructiva. Desde el punto de vista del
enfrentamiento, la izquierda (PSOE, Podemos, IU, ERC...) tiende a memetizar a los
partidos de derechas como “El trio de Colon” y otorgarles la pretension de querer
devolver Espana al “blanco y negro”. Esta idea que representa una fractura entre una
izquierda progresista que quiere ampliar derechos y una derecha conservadora que no,
fue utilizada mayormente durante la campafia de las ultimas elecciones (10 de noviembre
de 2019). Decimos que es un meme, porqué recoge la fractura tradicional entre
progresismo y conservadurismo, y la dota de ciertas imagenes que facilitan su
comprension y posterior réplica. Los memes que han surgido de este ejemplo tienen que
ver con los conceptos de “Espafia en blanco y negro”, para relacionar las politicas o vision
de los partidos de derechas con la época en la que la television se veia sin color, es decir,
la dictadura de Franco (Anexo 2). Y del “trio de coldon”, que es una imagen creada porqué
los tres partidos a la derecha del eje ideoldgico, acudieron el dia de la hispanidad a la
Plaza Col6n (Madrid) en una manifestacion en contra del Gobierno y a favor de la unidad
de Espafia. Esto ha desatado un discurso de asociacién de los tres partidos bajo una misma
etiqueta, que se incrementd a medida que VOX apoyaba mociones de investidura a nivel
autonomico a PP y Ciudadanos (Andalucia o C. Madrid son ejemplos). Una de las
etiquetas que mejor se enfundd mediante el humor fue la del fascismo, como podemos

ver en la figura 3 del anexo.
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Conclusiones

Lo que esta claro tras este ensayo es que la ciudadania esta inmersa en un mercado
multimedia, que padece de hiperconsumismo y que adora el espectaculo. Los valores
habré que clarificarlos, veremos si Debord tenia razén cuando hablaba de que tenemos
una sociedad despreciable que esta encantada de ver despreciarse. Veremos también si la
utilidad de la red tal y como la plantea Castells, nos trae mas efectos positivos que
negativos. Lo que si compartimos con él es que a la velocidad a la que estan
evolucionando las nuevas tecnologias nos deja siempre pendiendo de su estela. También
es porqué este nuevo d&mbito de la tecnologia y la ciencia, esta muy ligada a las dindmicas
sociales, lo que provoca cierta incertidumbre y una necesidad de calma, para mirar qué

ha ocurrido.

Otra conclusion es que por alguna razén el ser humano siente mucha atraccion hacia los
espacios virtuales, en cierto modo parece ser que este nuevo espacio en el que habitamos
durante muchas horas es cdmodo. Quiza la nueva realidad que venga consigo tras la
pandemia de la Covid, traiga estructuras méas estables de la sociedad ordenandose a través
de la red de redes. Aqui veremos por ejemplo como influye sobre el trabajo, la
conciliacion, las relaciones con las personas y quiza entenderemos que es una nueva
forma de vivir, y que deberéa ser entendida como tal. En camino estamos, prueba de ello
es que este ensayo ha decidido tomar no solamente como medio de estudio las redes
sociales, sino que ha tomado como ejemplos practicos y reales lo que sucede en ellas.
Pero es por una simple razén, el ser humano ha revestido su existencia de creencias y es
capaz de trasladarlas también al mundo virtual. No son “jueguecitos” como muchos de
nuestros padres y abuelos decian en sus inicios, los cuales también ya habitan en este

mundo, son estructuras de poder y tienen capacidad de control.

Los partidos politicos han conseguido hacerse expertos comunicadores mediante el uso
de los memes, ellos han interpretado mejor que nadie cuél eran las necesidades e intereses
de la poblacién. Han sabido actuar tanto como promulgadores como victimas de memes.
Quién también ha conseguido saber qué queremos han sido los medios de comunicacion
y las plataformas de redes sociales, en general todas las grandes tecnolégicas han provisto
a la perfeccion de todo lo que la sociedad ha demandado. Rapidez, entretenimiento,
repercusion social, facilidad para interactuar. .. Para el debate queda entender la dinamica
exacta sobre como nos hemos convertido en grandes consumidores multimedia, ¢ha sido
mediante oferta 0 demanda? No es menor este debate, pues realmente se ha jugado a
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través de €l durante muchas lineas. La idea ha sido planteada mas claramente a través del
dilema del “internet anarquico” que es ese internet méas salvaje en el que parece ser posible
escapar del control de la sociedad real. Pero nos hemos alejado de ella porqué somos
usuarios basicos, al igual que la mayoria de la ciudadania. En nuestra parte de internet no
todo es control, cierto, pero debemos ser humildes y reconocer que estamos lejos de la
libertad de opinion y libre consciencia tal y como se plantea en los origenes de internet.
El hecho que consumamos a través de grandes empresas tecnoldgicas nos hace estar
todavia méas dentro del sistema de que lo que estdbamos en nuestra forma analdgica.
Hemos hablado de nuestra huella digital, de nuestros datos en la red, pero no de todas las
consecuencias reales que pueden traer, no para nosotros como individuos, sino a escala
de sociedad. La Unica que ha sido tratada aqui es la de configuracion de la opinion publica
a nivel politico, que es quiza el ultimo paso en la conquista por una nueva configuracion

de la sociedad humana.

Nuestra conclusion final seria que no podemos subestimar el poderio subliminal de la
memética. Pues estan configurando de manera muy sutil a través del entretenimiento
nuestro subconsciente. Realmente es un gran poder, que también debiera ser considerado
en otros ambitos pues la batalla politica es seguramente el Gltimo paso, cerca, bajo
nuestros 0jos se estan dando muchas otras “batallas” comunicativas que apenas
apreciamos, pero que les ocurre exactamente igual que a los memes, pasan desapercibidas

y calan muy hondo en nuestro ser.
A modo de reflexion puramente personal se ofrece a continuacion las siguientes lineas.

El capitalismo ha visto en internet un medio muy favorable para extender el
hiperconsumo, han simplificado las compras y las ventas porqué las han reducido a
sencillos “clics”. Las redes han traido la simplificaciéon de la realidad en forma de
imagenes o contenido multimedia en general. Personas que muestran sus vidas, 0 aspectos
de la misma de forma muy placentera ahora son los referentes en la red de redes. Si,
hablamos de influencers. Este nuevo fendmeno ha traido consigo la mayor ola si cabe, de
idealismo en la historia. En este sentido, las redes son también el mayor espejismo de
democratizacion de la historia, parece que a través de ellas todo el mundo puede tener
una vida digna de ser mostrada, es decir, buena vida. Cuando detras de las camaras
suceden situaciones que dificilmente son equiparables. Una persona sin ser rica puede ir
de viaje a Bali con cierto ahorro, un influencer puede hacerlo sin el ahorro. El resultado
de ello es que sobre el plano teérico podemos hacer lo mismo, pero en la practica
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perdemos el sacrificio del ahorro. ;Como van a ser de mayores las generaciones actuales

de jévenes que han visto tanto a través de las redes y a la vez tan poco en la vida real?

Esperemos que Occidente, e incluso el mundo, pues esta red nos implica a todos por igual,
no sufra en un futuro las consecuencias de la “Tremenda enfermedad de la adolescencia
enemistada con la vida” (Zambrano, 1937, pag. 93). Y es que todo apunta que las redes
estan trayendo una nueva ola de idealismo en la que se estan criando millones de jovenes,

un riesgo que puede acarrear una nueva barbarie fruto de la frustracion.

Un nuevo choque del intelecto humano, esta vez entre nuestro yo real y nuestro yo virtual.
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Anexo

Figura 1. Meme sobre el fascista de ahora y el de antes. Relacion con VOX.

@melissaolivelra via Twitter, 12:26 a. m. - 27 jun. 2020-Twitter for iPhone.
https://twitter.com/melissaolivelra/status/1276643107166191619

fascistas]
tal
[antes] fascistas]
4 [ahoral
"
+
2
3 ¢
Do (o Bepe ooy oS
bylsometerelalsus] [unalrotoldlpestiifd]
[pueblosYnadalnil calerine en 6
[nadielmelvalalparary tuitert: |

Figura 2. Sobre la Espafa en blanco y negro. @PSOE via Twitter, 5 nov. 2019 -Twitter
Media Studio. https://twitter.com/PSOE/status/1191759821990776834

PSOE &

@PSOE
I @sanchezcastejon: PPy Cs han unido su destino al
de la ultraderecha.

Cuando ayer vefa al lider de la ultraderecha me costaba
verlo en color porque representa esa Espafia en blanco
y negro que dejamos atras hace 40 afios y que no va a

volver.

#\VotaPSOE

Figura 3. Meme “trio de colon”, con Franco tras ser exhumado.

@zerbe_zero Via Twitter, obtenido a través de Publico, disponible en:
https://www.publico.es/tremending/2019/02/11/tremending-topic-pagafachas-pagar-

una-mani-entre-pp-y-cs-para-que-los-votos-se-los-lleve-vox/
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